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Jahrbuch der Marktforschung & marktforschungsanbieter.de

Das muss gute Marktforschung in Zukunft kénnen: Valide Daten, Methoden und Analytics im KI-Zeitalter
Jahrbuch der Marktforschung: Der Magazinteil - das redaktionelle Umfeld fiir lhre Mediabuchung
Jahrbuch der Marktforschung: Anbieterprofile

marktforschungsanbieter.de: Anbieterprofile

Online-Prasenz auf beiden Portalen des BVM

Online und Print: Leistungen und Preise

Werben beim BVM - Ihre Vorteile
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JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG §c MARKTFORS(HUNGSANBIETER.DE

Hier suchen und finden lhre Kunden!

Das Jahrbuch der Marktforschung und das BVM-Onlineportal
marktforschungsanbieter.de bieten Forschungsinstituten,
Feld-Dienstleistern, Beratern, Software- und IT-Unternehmen
sowie sonstigen Anbietern von Marktforschungsleistungen
eine neutrale Plattform, auf der sie ihre Leistungen umfassend
prasentieren kénnen.

Die Printpublikation Jahrbuch der Marktforschung erscheint ein-
mal jahrlich als Magazin mit aktuellen, journalistisch recherchierten
Themen und dem umfangreichen Anbieterverzeichnis.

Erscheinungstermin ist der 26. Juni 2025 zum Kongress der
Deutschen Marktforschung.

Wer in der Marktforschungsbranche Relevanz hat

bzw. haben méchte, muss hier mit dabei sein!
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Wir machen Sie sichtbar!

Steigern Sie Ihre Aufmerksamkeit in der Branche.
Print & Online

- Jahrbuch der
B ]Marktfo'“h“" | JETZT

I BUCHEN!

WARUM SIE DABEI SEIN SOLLTEN:

't & Online.
ie Thren Kunden IThre Spezialisierungen, Produkte, Methoden.

sich mit einer Anzeige direkt im journalistischen Umfeld.

« Unser Branchenversprechen: Das Jahrbuch steht fiir Dienstleister

mit Qualittsanspruch.

« Attraktive Angebote: Preisvorteile fiir Mitglieder und Friihbucher.

« Unsere neuen Vorteilspakete anlésslich 70 Jahre BVM:

Maximale Présenz im Jahrbuch und auf dem
BVM-Kongress 2025 zum Superrabatt!




DAS MUSS QUTE MARKTFORS(HUNG IN ZUKUNFT KONNEN:

VALIDE DATEN, METHODEN UND ANALYTI(S IM KI-ZEITALTER
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Die Marktforschung hat sich immer als sehr wandelbar und inno- Sie schafft selbst noch einmal neue Datenquellen, insbesondere
vativ erwiesen. In diesen Tagen ist genau diese Fahigkeit wieder synthetische, kdnnte die Zusammenarbeit der Marktforschungs-
gefragt, denn die Herausforderungen kénnten gréBer nicht sein: partner noch einmal deutlich verandern, schafft eine weitere
Mehr Daten, Qualitatsthemen, mehr Automatisierung und mehr Disziplin und hat natdrlich Auswirkungen auf Datenqualitat und
Disziplinen unter dem Dach der Marktforschung — und das in Ver- Datenintegration.

bindung mit dem machtigen Tool der Kl ergeben einen spannenden

Mix fur die Zukunft. Damit geht es um nichts weniger als die Neuvermessung des

Berufsbildes Marktforschung!
Waren einige Herausforderungen durchaus schon langer sichtbar,
ist allerdings die Menge an Veranderungen massiv. Als Ziindfunke,
der disruptiv wirken und alle oben genannten Punkte noch einmal
deutlich transformieren kénnte, steht die kiinstliche Intelligenz.




JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG:

DER MAGAZINTEIL — DAS REDAKTIONELLE UMFELD FUR IHRE MEDIABV(HUNG

Aufmacher des Jahrbuchs der Marktforschung

Auch 2025 wird es ein groBes Interview mit einer Personlichkeit
geben, die den 6ffentlichen Diskurs insbesondere rund um Kl und
synthetische Daten wesentlich mitbestimmt. Hier ist Prof. Dr. Marko
Sarstedt, Leiter des Instituts fiir Marketing an der Munich School
of Management der Ludwig-Maximilians-Universitat Miinchen, in
der Planung. Er ist einer der meistzitierten und einflussreichsten
Forscher in seinem Fachgebiet.

Weiter richtet sich der Blick auf die Disziplin selbst: Wer sind wichti-
ge Koépfe der Marktforschung in Deutschland, die zum Thema Neu-
vermessung der Marktforschung in Erscheinung getreten sind?

Kurzum: Das Leitthema zum BVM-Kongress 2025 wird eine
wesentliche Rolle in der diesjahrigen Ausgabe spielen.

Bildnachweis ©Michael Kuhlmann

Weitere Themen siehe auf den Folgeseiten!




JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG:

DER MAGAZINTEIL — DAS REDAKTIONELLE UMFELD FUR IHRE MEDIABU(HUNG
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Weitere Themen im Magazinteil:

Kiinstliche Intelligenz

= Neue Schnittstellen: Marktforschung, Marketing, Wenn die Maschinen
Fachabteilung — Wer spricht mit wem? iibernehmen

m Neujustierung: Wenn Kl in die gesamte
Wertschdépfungskette eingreift

m Synthetisch vs. real: Was kénnen kiinstliche Befragte besser?

m Erhebungsmethoden: Wenn Kollege ,KI“ befragt

m Data Analytics: Von immer neuen Quellen
und deren Integration

m Marktforschung im Kl-Zeitalter:
Welche Fahigkeiten im Job sind unverzichtbar?

” .
Die Bastion der Interpretation wird schneller fallen, 6/
als uns allen lieb ist. J
”
.......................

m Neue Jobprofile: Von Insights Uber Intelligence bis IT
Auszug aus Ausgabe 2024




JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG:

DER MAGAZINTEIL — DAS REDAKTIONELLE UMFELD FUR IHRE MEDIABV(HUNG

Branchenentwicklung

Zahlen zum Marktforschungsmarkt — die BVM-Studie fiir 2025

m Erhebung: Welche Methoden dominieren, welche werden sich
zukiinftig entwickeln?

m Neue Tools: Wo steht Kl in der Branche?

m Stimmungsbarometer: Wie beurteilen die Institute die aktuelle
Lage der Marktforschung? -
-~ ,

.,

Wow o Sy -
Anspruchyund Wirklichkeit e

Prasentieren Sie sich in diesem Umfeld als innovatives Institut

mit einem Advertorial oder einer Anzeige!

Auszug aus Ausgabe 2024




JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG:

DER MAGAZINTEIL — DAS REDAKTIONELLE UMFELD FUR IHRE MEDIABU(HUNG

Plus Serviceteil

Das Bildungssystem der Marktforschung:
Von FAMS liber Duales Studium bis Hochschulen

m Hochschulen: Ab in den Horsaal — welche Uni bietet was?

m FAMS: Was passiert vor Ort in der Berufsschule?
Praxisnaher Unterricht und pramierte Projekte.

Prasentieren Sie sich in diesem Umfeld als gute Employer-Brand

und Arbeitgeber mit einem Advertorial oder einer Anzeige!

I

nstitut fir Konsum- und Verhaltensfo;
schung; Lehrstuhl fiir BWL, insb. Marketing

Auszug aus Ausgabe 2024




JAHRBU(H DER MARKTFORS(HUNG: ANBIETERPROFILE

Firmeneintrag

n
T

m Kontaktdaten

m Detaillierte Unternehmensdaten

m Umfangreiches Leistungsprofil zu Forschungsgebieten,
Erhebungs- und Auswertungsmethoden, Beratung,

Studioleitungen, Software, Branchen u.v.m.

m RESPECT - das Qualitatsversprechen des BVM
(fur korporative Mitglieder)

Forschungsinstitute

XYZ RESEARCH AG

Institut fiir Marktforschung

S m.mm

XY

Leistungsprofil
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MARKTFORS(HUNGSANBIETER.DE: ANBIETERPROFILE

Premiumeintrag —— ﬁ Basiseintrag
M=ME M=
m In Kombination mit einem i m Der Basiseintrag ist in Verbindung ——
Jahrbucheintrag oder nur online mit der Buchung eines Eintrags im
Jahrbuch inklusive.
m Kontaktdaten mit Verlinkung zu
Website und Social Media m Er enthdlt lediglich Kontaktdaten.
m Unternehmens- und Leistungsprofil
m Leistungsschwerpunkte
m Personenportraits mit Text und Bild
m Pressemitteilungen und Terminhinweise
/ \ :
= Bildergalerie und Videos BVM. marktforschungsanbieter.de
\J Das grofite Dienstleisterportal der Marktforschungsbranche




oNLINE-PRASENZ AUF BEIDEN PoRTALEN DES BVM

Auf der Startseite von marktforschungsanbieter.de Auf der Startseite von bvm.org

Sponsored Link: Exklusive Werbeflache als Top-Eintrag mit maximal  Anzeige von funf Anbietern von marktforschungsanbieter.de
drei Anzeigen in Rotation. Keine Werbung neben den Eintragen. pro Seitenaufruf. Im Preis eines Premiumeintrags inklusive.
Preis pro Monat: 150 Euro

VM\ Berufsverband Deutscher Suchbegff ingeben
Markt- und Sozialforscher eV, e

Themen Services

40N\ )
BVM; marktforschungsanbieter.de
N, ) Das gréfite der Marl

> Kunden-Login

Gemeinsam stark - Mitglied
werden und Vorteile nutzen!

Marktforschungsanbieter

3 Institut

Name, Methode, Leistung
Warum sich eine Mitgliedschaft im BUM lohnt

Institut GmbH & Co. KG
Kategorie wahlen v

+ Selen Sie Tel einer starken Gemeinschaft

v BUM-Mitglied + Wir geben lhnen Orientierungshilfen

sichern sie sich Ihren Eintrag!

+ Wir machen Sie schiauer

Sponsored Link

/' biersuchen - und finden - Ihre Kunden

Institut

< Institut GmbH & Co. KG > -
BVM-Jobbirse

Wir stehen als... mehr Einfach hier Klicken:
Sie sind auf der Suche nach einem Jobin der
Marktforschung oder wollen selber Personal
einstellen?

Infos zur Mitgliedschaft -




oNLINE UND PRINT: LEISTUNGEN UND PREISE
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NEU: Vorteilspakete

H isvorteil 30 %!
Unsere neuen Vorte||spa kete , Print/Online + BVM-Kongress 2025: IFPrEISY :
. . Basis-Paket Fortgeschrittenen-Paket :
anIaSSI|Ch 70 Jahre BVM: +Eintrag im Jahrbuch mit Online-Premium +Eintrag im Jahrbuch mit Online-Premium H
J *4c-Logo im Jahrbuch *4c-Logo im Jahrbuch .
*Online-Logo *Online-Logo '.
Ja h re \ * 1 Ticket zum BVM-Kongress 2025 * 1/1-Anzeige im Magazinteil des Jahrbuchs °.
1955 - 2025 * 2 Tickets zum BVM-Kongress 2025
*Logosponsoring Kongress 2025
Normalpreis 2.120 € Normalpreis 6.620 €
Paketpreis 1.485 € Paketpreis 4.634 € .
Se ®ecece?® o°
LEISTUNGEN Jahrbuch- Jahrbuch- Online- — Rl
i nli
Basis Premium Premium Eintrige Print & Online-Werbung

+ ([ &= + [[EzE] E= Normalpreis  Mitgliedspreis Online-Logo

Leistungen = — — . ) . :
Online-Premium mit Jahrbuch 520 € 420 € Leistungsschwerpunkt s€

Kontaktdaten v v v v Online-Basis mit Jahrbuch 350€ 250 € ab 4 Begriffen

Firmendaten v v v/ v Online-Premium ohne Print 420 € 320 € Sponsored Link, 150€

Direktverlinkung zu Website und Social Media v v 4c-Logo 270€ pro Monat

. P /w-L 120 €
Unternehmensprofil und Personenportraits mit Bild v v siw-Logo
— N N N Friihbucherrabatt auf Eintrage, ausgenommen Logos, Werbung und Vorteilspakete
Frei wahlbare Schlagworte im Leistungsprofil v v v v
Leistungsschwerpunkte bis 3 Begriffe kostenfrei v v v v =
. . . i hrbuc!

Bildergalerie und Videos v v/ Werbung (iMJ3

Pressemitteilungen und Termine v v 1/1-Seite, 4c, neben dem Eintrag 1.700 € 1/1-Anzeige, 4c, U2/U4 2.950 €

BVM-Logo im Eintrag bei korporativer Mitgliedschaft v v v v Zweite Seite neben dem Eintrag 550 € 1/1-Anzeige, 4c, U3 2.450 €

RESPECT-Logo: Bekenntnis zum Qualitats- 1/1-Anzeige, 4c, Magazinteil 2.200 € Lesezeichen 2.600 €

versprechen des BVM (fiir korporative Mitglieder) v 4 1/2-Anzeige, 4c, Magazinteil 1.100 € NEU: Beileger 4 Seiten 3.700 €

Kostenlose Stellenanzeigen auf www.bvm.org v v v v v 1/1-Advertorial, 4c, Magazinteil 2.200 € NEU: Beileger 8 Seiten 4.900 €
1/1-Anzeige, 4c, Magazinteil 1.100€ NEU: Beileger 16 Seiten 6.100 €
Griffecke, 4c, Titelseite 1.200 €




WERBEN BEIM BVM — IHRE VOKRTEILE
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Nutzen Sie die Mdglichkeit, im Jahrbuch der Marktforschung zu werben und
unterstitzen Sie damit die Idee und die Mission des BVM.

lhre Vorteile:

m Optimale Platzierung im Kontext der Marktforschung. m Attraktive Angebote: Preisvorteile fur Mitglieder
und Frihbucher.
m Prdsenz in der zentralen Publikation der Marktforschungs-

branche und dem wichtigsten Printmedium des BVM. m Unsere neuen Vorteilspakete anldsslich 70 Jahre BVM:
Maximale Prasenz im Jahrbuch und auf dem BVM-Kongress
m Neben einem Firmeneintrag als Anbieter im Serviceteil 2025 zum Superrabatt!

des Jahrbuchs gleichzeitige Prasenz auf dem BVM-
Dienstleisterportal marktforschungsanbieter.de.

m Unser Branchenversprechen: Das Jahrbuch steht fir
Dienstleister mit Qualitdatsanspruch.

Mitglied werden und alle Vorteile nutzen!
Mehr Infos: www.bvm.org/mitgliedschaft




Die verschiedenen Werbeformen des BVM bieten

zielgenaue Werbekandle in die Marktforschungswelt:

m Beigut 1.000 BVM-Mitgliedern erreicht das Jahrbuch eine
Leserschaft von mindestens 5.000 Personen.

m Zusatzlich: Direktversand an die 100 wichtigsten
Marketingentscheider in Deutschland.

m Rund 5.500 Interessierte haben 2024 das Dienstleisterportal
marktforschungsanbieter.de genutzt. *

* Stand: Oktober 2024, Quelle: Google Analytics

Mit mehr als 15.000 Nutzern mit 135.000 Seitenaufrufen

im Jahr 2024 ist die BYM-Website bvm.org ein von der
Community intensiv genutztes Informations- und Aktivitats-
portal im Bereich der Marktforschung.

Rund 4.200 Follower auf LinkedIn, XING, Facebook,
Instagram und X unterstreichen die Bedeutung der
digitalen Kommunikationskanale fiir den BVM.




TERMINE / AVFLAGE / FORMATE
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Termine Auflage / Formate

m Erscheinungstermin: m Jahrbuch-Auflage:
26.06.2025 1.200

m Druckunterlagenschluss Anzeigen: m Heftformat:
22.04.2025 A4

m Anzeigenschluss: m Anzeigenformate:
14.04.2025 1/1-Seite: 210 x 297

1/2-Seite quer: 210 x 148

m Redaktionsschluss Eintrage: 1/2-Seite hoch: 105 x 297

16.02.2025 zzgl. 4 mm Beschnittzugabe

an allen AuBenkanten
m Buchungsschluss Eintrage:
31.01.2025




DER BVM BERVFSVERBAND DEVTS(HER MARKT- UND §oZIALFORS(HER E.V.

ist die wichtigste Interessenvertretung und gréBter
Verband der Markt- und Sozialforscher/innen in
Deutschland.

wirbt als Sprachrohr der Branche fiir Vertrauen und
Akzeptanz und verdeutlicht den Nutzen der Markt-
und Sozialforschung gegeniiber Auftraggebern, Be-
fragten, Politik, Medien und Offentlichkeit.

setzt MaBstabe, indem er — zusammen mit den an-

deren Verbanden der Markt- und Sozialforschung - die
Qualitatsstandards der deutschen Markt- und Sozial-
forschung entwickelt, bewertet und festlegt. Er sorgt
so fur verlassliche Interpretationen und Ergebnisse.

-
-»

ist eine neutrale Institution flr fachliche Qualifikation
und Know-how-Transfer. Mit seinem umfassenden
Weiterbildungsangebot reprasentiert er das Spektrum
der Branche.

setzt mit dem Jahreskongress, Fachtagungen und
Arbeitsgruppen Themen und bestimmt die Diskussion
in der Branche.




HERAVS4EBER (HEFREDAKTION

BVM Berufsverband Deutscher Christian Thunig

Markt- und Sozialforscher eV. Mitglied des BVM-Vorstands
Friedrichstr. 187

10117 Berlin

Tel.: +49 30 9203128-0 KONTAKT

Fax: +49 30 9203128-10 Sabine Steig

Mail: info@bvm.org Head of Marketing & Communication
www.bvm.org Tel.: +49 30 9203128-35

Mail: s.steig@bvm.org

Berufsverband
Deutscher Markt- und
Sozialforscher e.V. Stand: Oktober 2024



