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Jahrbuch der Marktforschung & marktforschungsanbieter.de

Hier suchen und finden Ihre Kunden!

Das Jahrbuch der Marktforschung und das BVM-Dienstleister- 
portal marktforschungsanbieter.de bieten Forschungsinstituten, 
Feld-Dienstleistern, Beratern, Software- und IT-Unternehmen 
sowie sonstigen Anbietern von Marktforschungsleistungen 
eine neutrale Plattform, auf der sie ihre Leistungen umfassend 
präsentieren können. 

Die Printpublikation Jahrbuch der Marktforschung erscheint einmal 
jährlich als Magazin mit aktuellen, journalistisch recherchierten 
Themen und dem umfangreichen Anbieterverzeichnis. 

Erscheinungstermin ist der 5. Juni 2024 – zum Kongress der  
Deutschen Marktforschung. 

Wer in der Marktforschungsbranche Relevanz hat 
bzw. haben möchte, muss hier mit dabei sein!

   Magazinteil mit aktuellen 
Themen, Interviews,   
Köpfen der Marktforschung

   Kongressteil mit allen 
Speakern und Themen 
zum großen BVM-Event

   Viele Präsentations-
möglichkeiten 

   Attraktive Bundles aus 
Eintrag, Anzeigen und 
Kongress-Sponsoring

   Mitgliedsvorteile

Seien Sie mit dabei:

INTERVIEW
Maja Göpel zur Rolle 

der Sozialforschung

BRANCHEN-TREND
Der BVM mit seinem 

neuen Barometer

GENERATIVE AI
Wo KI der Markt- 
forschung hilft  

Die nachhaltige Gesellschaft:

ERFOLGREICHE TRANSFORMATION 
DURCH MARKTFORSCHUNG

Jahrbuch der  
Marktforschung 20

24

Im Jahrbuch der Markt forschung 2024 und online.

JETZT EINTRAG BUCHEN:
marktforschungsanbieter.de
Buchungsschluss: 31.01.2024

10%
FRÜHBUCHER

RABATT BIS 
31.12.2023

HIER KÖNNEN  
SIE  RICHTIG  

SPAREN!

bvm.org
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Die nachhaltige Gesellschaft –  

Erfolgreiche Transformation durch Marktforschung

In diesen Zeiten ist das Messen von Veränderungen unerlässlich, 
denn die Transformation zu einer nachhaltigen Gesellschaft wird 
einfach alles verändern: Mindsets, Verhaltensweisen, Konsum. 

Damit geht es um nichts weniger als um die Neuvermessung der 
Welt: Bauchgefühl, Erfahrung, bisherige Benchmarks – alles ist 
Makulatur und muss auf den Prüfstand.

Wer anderes könnte am Prüfstand stehen als die Markt- und  
Sozialforscher/innen. Damit sind sie im Auge des Taifuns der  
Transformation. Der Disziplin kommt in den nächsten Jahren  
eine zentrale Rolle zu. 

Markt- und Sozialforschung kann also helfen, um 

 ■ die Bedürfnisse der Gesellschaft und der Verbraucher zu  
      verstehen und Produkte und Dienstleistungen anzubieten,  
      die nachhaltig sind,

 ■ neue Geschäftsmodelle zu entwickeln, die auf Nachhaltigkeit     
      basieren,

 ■ ihre Kommunikation und Marketingaktivitäten zu verbessern,   
      um die Aufmerksamkeit der Verbraucher auf Nachhaltigkeit zu     
      lenken.

Markt- und Sozialforschung ist bei der Transformation im wahrsten Sinne  
des Wortes am Puls der Zeit – Zeigen Sie, dass Ihr Institut mit dabei ist!
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Jahrbuch der Marktforschung:  

Der Magazinteil – Das redaktionelle Umfeld für Ihre Mediabuchung

Auch 2024 wird es ein großes Interview mit einer Persönlichkeit 
geben, die den öffentlichen Diskurs rund um die Nachhaltigkeit  
wesentlich mitbestimmt. Hier ist Prof. Dr. Maja Göpel in der  
Planung.

Weiter richtet sich der Blick auf die Disziplin selbst: Wer sind  
wichtige Köpfe der Marktforschung in Deutschland, die zum  
Thema Nachhaltigkeit in Erscheinung getreten sind?

Kurzum: Das Leitthema zum BVM-Kongress 2024 – Die nachhaltige 
Gesellschaft: Erfolgreiche Transformation durch Marktforschung 
wird eine wesentliche Rolle in der diesjährigen Ausgabe spielen.

Weitere Themen siehe auf den Folgeseiten!

Aufmacher des Jahrbuchs der Marktforschung

Welchen Beitrag leistet Marktforschung zum Thema Nachhaltigkeit, Frau Göpel?

Bildnachweis ©Anja Weber
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 ■ Nachhaltigkeit über alles: Transformiert sich die Gesellschaft   
      wirklich oder befinden sich wenige (privilegierte) gesellschaft- 
      liche Gruppen in einer Parallelwelt?

 ■ Forschungsstand: Was können Institute tun, um Nachhaltigkeit   
      sauber zu beforschen? Was können wir über Verhalten und  
      Kaufbereitschaft heute schon wissen?

 ■ Institute und Nachhaltigkeit: Was setzen Institute bereits  
      im eigenen Betrieb um, damit sie u. a. auch Auftraggebern  
      Nachhaltigkeit signalisieren können?

 ■ Künstliche Intelligenz: Von der ethisch-nachhaltigen  
      Dimension zur praktischen Umsetzung und von Generativer  
      KI bis Prozessoptimierung.

Weitere Themen im Magazinteil:

Jahrbuch der Marktforschung:  

Der Magazinteil – Das redaktionelle Umfeld für Ihre Mediabuchung

Auszug aus Ausgabe 2023
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Zahlen zum Marktforschungsmarkt – die BVM-Studie für 2024

 ■ Erhebung: Welche Methoden dominieren, welche werden sich  
      zukünftig entwickeln?

 ■ Stimmungsbarometer: Wie beurteilen die Institute die aktuelle  
      Lage der Marktforschung?

 ■ ESG: Wie weit fortgeschritten sind die Institute bei der  
      Umsetzung von Nachhaltigkeitsmaßnahmen im eigenen  
      Betrieb?

Branchenentwicklung

Präsentieren Sie sich in diesem Umfeld als innovatives Institut  
mit einem Advertorial oder einer Anzeige!

Jahrbuch der Marktforschung:  

Der Magazinteil – Das redaktionelle Umfeld für Ihre Mediabuchung

Auszug aus Ausgabe 2022
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Das Bildungssystem der Marktforschung:  
Von FAMS über Duales Studium bis Hochschulen

 ■ Hochschulen: Ab in den Hörsaal – welche Uni bietet was? 

 ■ FAMS: Was passiert vor Ort in der Berufsschule?  
      Praxisnaher Unterricht und branchenprämierte Projekte – 
      ein Praxisbericht.

Plus Serviceteil

Präsentieren Sie sich in diesem Umfeld als gute Employer-Brand 
und Arbeitgeber mit einem Advertorial oder einer Anzeige!

Jahrbuch der Marktforschung:  

Der Magazinteil – Das redaktionelle Umfeld für Ihre Mediabuchung

Auszug aus Ausgabe 2023



9 

Jahrbuch der Marktforschung: Anbieterprofile

 ■ Kontaktdaten 

 ■ Detaillierte Unternehmensdaten 

 ■ Umfangreiches Leistungsprofil zu Forschungsgebieten,  
      Erhebungs- und Auswertungsmethoden, Beratung,  
      Studioleitungen, Software, Branchen u.v.m. 

 ■ RESPECT – das Qualitätsversprechen des BVM  
      (für korporative Mitglieder)

Firmeneintrag

Leistungsprofil

Markt- und Sozialforschung
AdHoc-Marketingforschung: Kundenzufriedenheitsforschung, U & A, Life-
style-Typologien, Verbraucheranalysen, Werbewirkungskontrollen, Werte-
forschung Markt- und Werbetests: Konzepttests, Namenstests, Produkttests, 
Werbemitteltests Weitere Umfragen: Mitarbeiterbefragung, Online-Pool 
(via INTEGRAL, respondi und YouGov) Wirtschaftsforschung: Business-to-
Business-Forschung, Imageforschung/-analysen, Marktsegmentierung, Mar-
kenforschung Sozialforschung: Lebensweltforschung, Meinungsforschung, 
Milieuforschung, Sinus-Milieus, Soziokulturelle Forschung, Zielgruppen-
forschung/-analysen Politik-/Wahlforschung: Politikforschung allgemein 
Weitere Forschung/Dienstleistung: Gesundheitsforschung, Internationale 
Forschung, Koordination internationaler Projekte, Mediaforschung/-ana-
lysen, Product-Clinics, Redaktionelle Untersuchungen, Trendforschung/-
analysen Spezielle Zielgruppen: Jugendliche, Senioren/Best Ager

Spezielle Forschungsgebiete und/oder eigene Produkte
Laien-Experten-Dialog (Consumer Lab); Soziokulturelle Forschung; Sinus-
Milieus und Sinus-Meta-Milieus; Digitale Sinus-Milieus; Sinus-Milieus in 
der Microgeografie; Markenkernanalysen; Segmentierungs- u. Positionie-
rungsstudien; Virtuelle Produktkliniken; Sinus-Trendforschung; Futures-
Szenarien; Sinus-Migranten-Milieus; Sinus Profiler Suite

Erhebungs- und Auswertungsmethoden
Erhebungsmethoden/Befragungsmethoden: Befragungen spezieller 
Zielgruppen, Business-to-Business-Forschung, Chatarama (Online-Fo-
cus-Groups), Ethnologische Erhebungsmethoden, Expertengespräche, 
Gruppendiskussionen, Internet-/webbasierte/Online-Umfragen, Online 
Communities, Kreativ-Workshops, Lebensweltexplorationen, Online-Grup-
pendiskussionen, Participatory Youth Research, Schriftliche Befragung, 
Sinus Digital Salon, Telefon-Explorationen, Tiefeninterviews/-explorationen, 
Umfragen mit kleinen Stichproben (qualitat. Studien) Erhebungsmethoden/
Weitere Erhebungsformen: Apparative Tests, Ethnografische Methoden, 
Experimente, Explorationen am Gegenstand, Laien-Experten-Dialog, Me-
thoden-Mix, Mitarbeiterbefragungen, Sekundärforschung (Desk Research), 
Studio-Tests Stichprobenverfahren: Quotenstichprobe Analyse-/Auswer-
tungsverfahren: Delphi-Methode, Imageanalysen, Inhaltsanalysen, Korres-
pondenzanalysen, Multivariate Analysen allgemein, Qualitative Prognosen, 
Semiologische Analysen, Sprach-Analysen, Szenario-Techniken

Methoden-Spezialisierung
Lebensweltforschung national und international; Empirische Trendfor-
schung; Bestimmung relevanter Zielgruppen für Marketing- und Kommu-
nikationsstrategien; Video-Produktkliniken, Produktkliniken, Virtuelle 
Produktkliniken; Messebefragungen; Kombination von psychologischer 
Zielgruppenforschung und Medianutzungsanalysen; Unschärfetest; Laien-
Experten-Dialog (Consumer Lab); Extended Creativity Group; Chatarama 
(Online-Focus-Groups); Milieuforschung (Sinus-Milieus); Zukunftsforschung 
(Szenario-Techniken); Videografie; Zielgruppenprofile/Personas

Branchen und Märkte
Versorgungsbereich: Energieversorgung, Kommunale u. sonstige öffentliche 
Versorgung Industrie und Handwerk: Computerindustrie, Investitionsgüter-
industrie, Pharmaindustrie Konsum-/Verbrauchsgüter: Automobilindustrie, 
Gebrauchsgüter allgemein, Genussmittel, Gesundheitsmarkt/OTC, Getränke, 
Haushaltsgeräte, Informationstechnologie, Körperpflege, Kosmetik, Nah-
rungsmittel, Unterhaltungselektronik, Verbrauchsgüter allgemein Handel: 
Einzelhandel, Großhandel, Handel allgemein, Versandhandel Verkehr/
Kommunikation: Internet, Post, Telekommunikation, Transport, Verkehr 
Banken/Versicherungen: Banken, Finanzdienstleistungen, Kreditinstitute 
allgemein, Versicherungen Medien: Film, Internet, Print, Radio, TV/Fern-
sehforschung Weitere Dienstleistungsbereiche: Freizeit, Immobilienwirt-
schaft/Wohnungswesen, Kommunikationsmittler, Marketingmittler, Touristik 
Organisationen/Verbände: Kirchen, NGO‘s, Parteien, Regierungen/Magist-
ratsverwaltungen/Bund/Länder/Kommunen, Verbände allgemein Weitere 
Branchen/Märkte: Gedeckter Tisch, Healthcare, IT, Küchen, Luxusartikel, 
Möbel, Mode, Property

Spezielle Erfahrungen in folgenden Branchen
Dienstleistungen, insbesondere Banken und Versicherungen; Ernährung und 
Genuss; Mode und Kosmetik; Medien; Automobil und Mobilität; Telekommu-
nikation; Alltagsästhetik und Design; Multimedia; Gesundheit; Tourismus; 
Immobilienwirtschaft/Wohnungswesen; Soziales und Umwelt; Ökologie; 
Politik; Kirchen

Forschungsinstitute
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XYZ RESEARCH AG
Institut für Marktforschung

XYZ
Firmendaten

Musterplatz 1
98765 Musterstadt
DEUTSCHLAND

Telefon +49 1234 56 78-0
Fax +49 1234 56 78-90
E-Mail info@xyz-research-institut.de
Internet www.xyz-research-institut.de

Gesellschaftsform GmbH
Gründungsjahr 1999
Umsatz 9,9 Mio. Euro

Geschäftsführer/in
Markus Möglich
Tim Neumann

Niederlassungen
Musterstadt, Musterstadt, Musterstadt

Kooperationen im In- und Ausland
Sociovision Cofremca, Paris; Futures Coaching, London; INTEGRAL, 
Wien; Sociotrend, Heidelberg; 2B, Milano; MSI Ltd., London; tactica, 
Barcelona; Environics, Toronto; CROP, Montreal; Sensor, Wien; GfK 
Panel Services; GfK Switzerland, Hergiswil; vhw, Berlin; The Nielsen 
Company, Frankfurt; KünzlerBachmann, St. Gallen; M.I.S Trend, 
Lausanne; Verlagsconsult, München; wahrZeichen, Köln; respondi, 
Köln/London; Netzstrategen, Karlsruhe; MRI Jakarta; Acorn, Hong-
Kong; Kantar Media TGI; YouGov, Köln; emetriq, Hamburg; MBM, 
Düsseldorf; MBR, Nürnberg; MBI, Karlsruhe; Opinion, Nürnberg

Zahl der Mitarbeiter
Festangestellt: 99 davon Akademiker: 9
Nicht festangestellt: 19 davon Akademiker: 9

Zahl der Interviewer
Insgesamt: 39

Spezielle Interviewerqualifikationen
Freie Exploration; Nondirektive Befragung; Lebenswelt-Exploration; 
Narratives Interview; teilnehmende Beobachtung;Peer-to-peer-In-
terview; Video-Interviewer

Verbandsmitgliedschaften des Unternehmens
ADM; BVM

Persönliche Verbandsmitgliedschaften
Markus Möglich: BVM; Esomar
Tim Neumann: BVM
Martina Musterfrau: BVM
Tina Möglich: BVM
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Firmenprofil
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque pe-
natibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. 
Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium quis, sem. 
Nulla consequat massa quis enim. Donec pede justo, fringilla vel, 
aliquet nec, vulputate eget, arcu. In enim justo, rhoncus ut, imper-
diet a, venenatis vitae, justo.

Nullam dictum felis eu pede mollis pretium. Integer tincidunt. Cras 
dapibus. Vivamus elementum semper nisi. Aenean vulputate elei-
fend tellus. Aenean leo ligula, porttitor eu, consequat vitae, eleifend 
ac, enim. Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, 
tellus. Phasellus viverra nulla ut metus varius laoreet. Quisque ru-
trum. Aenean imperdiet. Etiam ultricies nisi vel augue. Curabitur 
ullamcorper ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas 
tempus, tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, 
sit amet adipiscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit 
vel, luctus pulvinar, hendrerit id, lorem. Maecenas nec odio et ante 
tincidunt tempus. Donec vitae sapien.

Nullam quis ante. Etiam sit amet orci eget eros faucibus tincidunt. 
Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagit-
tis magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue velit 
cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate elei-
fend sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, 
nonummy id, metus. Nullam accumsan lorem in dui. Cras ultricies 
mi eu turpis hendrerit fringilla. Vestibulum ante ipsum primis in fau-
cibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae; In ac dui quis mi 
consectetuer lacinia. Nam pretium turpis et arcu. Duis arcu tortor, 
suscipit eget,imperdiet nec, imperdiet iaculis, ipsum. Sed aliquam 
ultrices mauris. Integer ante arcu, accumsan a, consectetuer eget, 
posuere ut, mauris. Praesent adipiscing. Phasellus ullamcorper 
ipsum rutrum nunc. Nunc nonummy metus. Vestibulum volutpat 
pretium libero. Cras id dui. 

Unternehmensgeschichte
2010  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. 

Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa 
quis enim.

2012  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, 
pellentesque eu, pretium quis, sem.

2017  Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum 
sociis natoque penatibus et magnis dis parturient montes, 
nascetur ridiculus mus. Donec quam felis, ultricies nec, pel-
lentesque eu, pretium quis, sem. Nulla consequat massa 
quis enim.

Personenprofile
Peter Mustermann
Geschäftsführer Demo-Institut

•   Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque 
penatibus et magnis dis parturient montes.

•   Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque 
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur mus.

•   Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean 
commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque 
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus 
mus. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium 
quis, sem.

XYZ
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Musterseite für eine 2. Seite gegenüber dem Haupteintrag *

Musterseite Haupteintrag
* Die zweite Seite ist optional buchbar und kann nach Kundenwunsch gestaltet werden.
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marktforschungsanbieter.de: Anbieterprofile

 ■ In Kombination mit einem  
      Jahrbucheintrag oder nur online 

 ■ Kontaktdaten mit Verlinkung zu  
      Website und Social Media 

 ■ Unternehmens- und Leistungsprofil 

 ■ Leistungsschwerpunkte 

 ■ Personenportraits mit Text und Bild 

 ■ Pressemitteilungen und Terminhinweise 

 ■ Bildergalerie und Videos

 ■ Der Basiseintrag ist in Verbindung  
      mit der Buchung eines Eintrags im  
      Jahrbuch inklusive. 

 ■ Er enthält lediglich Kontaktdaten.

Premiumeintrag Basiseintrag

Hier können Sie auf  der Startseite mit  einem Sponsored Link  
zusätzlich präsent sein.
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Online-Präsenz auf beiden Portalen des BVM

Sponsored Link: Exklusive Werbefläche als Top-Eintrag mit maximal 
drei Anzeigen in Rotation. Keine Werbung neben den Einträgen.
Preis pro Monat: 150 Euro

Anzeige von fünf Anbietern von marktforschungsanbieter.de
pro Seitenaufruf. Im Preis eines Premiumeintrags inklusive.

Auf der Startseite von marktforschungsanbieter.de Auf der Startseite von bvm.org



12 

Online und Print: Leistungen und Preise

Jahrbuch- 
Basis

Jahrbuch- 
Premium

Online- 
Premium

Leistungen

Kontaktdaten ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

Firmendaten ✓ ✓ ✓ ✓

Direktverlinkung zu Website und Social Media ✓ ✓

Unternehmensprofil und  Personenportraits mit Bild ✓ ✓

Frei wählbare Schlagworte im Leistungsprofil ✓ ✓ ✓ ✓

Leistungsschwerpunkte bis 3 Begriffe kostenfrei ✓ ✓ ✓ ✓

Bildergalerie und Videos ✓ ✓

Pressemitteilungen und Termine ✓ ✓

BVM-Logo im Eintrag bei  korporativer  Mitgliedschaft ✓ ✓ ✓ ✓

RESPECT-Logo: Bekenntnis zum Qualitäts-
versprechen des BVM (für korporative Mitglieder) ✓ ✓

Kostenlose Stellenanzeigen auf www.bvm.org ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

BVM-Mitglieder 250 € 420 € 320 €

Nichtmitglieder 350 € 520 € 420 €

Werbebundles Jahrbuch der Markt forschung + 
Kongress-Sponsoring 2024

GOLD-SPONSORING
Bundlepreis 11.000 €
(Normalpreis 12.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 3 Tickets zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away 

SILBER-SPONSORING
Bundlepreis 8.400 €
(Normalpreis 9.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 2 Tickets zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away

BRONZE-SPONSORING
Bundlepreis 5.900 €
(Normalpreis 6.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 1 Ticket zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away

Alle Preise zuzüglich gesetzl. MwSt.
Laufzeit: 12 Monate
Erscheinungstermin: 05.06.2024
Stand: Oktober 2023

LEISTUNGEN UND PREISE

Online-Werbung

Logo im Eintrag 30 €

Sponsored Link, Startseite pro Monat 150 €

Leistungsschwerpunkte ab  
4 Begriffen pro Schlagwort 25 € 

Werbung im Jahrbuch

Logo 4c im Eintrag 270 €

Logo s/w im Eintrag 120 €

1/1Seite, 4c, neben dem Eintrag 1.700 €

Zweite Seite im Jahrbuch neben dem Eintrag 550 €

1/1Anzeige, 4c, Magazinteil 2.200 €

½Anzeige, 4c, Magazinteil 1.100 €

1/1Advertorial, 4c, Magazinteil 2.200 €

½Advertorial, 4c, Magazinteil 1.100 €

Griffecke, 4c, Titelseite 1.200 €

U2/U4, 1/1Anzeige, 4c 2.950 €

U3, 1/1Anzeige, 4c 2.450 €

Lesezeichen 2.600 €

+ +

MEHR ZUM KONGRESS-SPONSORING: 
bvm.orgBVM Berufsverband Deutscher  

Markt- und Sozialforscher e.V.

Bundesgeschäftsstelle 
Friedrichstr. 187 | 10117 Berlin 
T +49 30 9203128-0 
info@bvm.org | www.bvm.org

Jahrbuch- 
Basis

Jahrbuch- 
Premium

Online- 
Premium

Leistungen

Kontaktdaten ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

Firmendaten ✓ ✓ ✓ ✓

Direktverlinkung zu Website und Social Media ✓ ✓

Unternehmensprofil und  Personenportraits mit Bild ✓ ✓

Frei wählbare Schlagworte im Leistungsprofil ✓ ✓ ✓ ✓

Leistungsschwerpunkte bis 3 Begriffe kostenfrei ✓ ✓ ✓ ✓

Bildergalerie und Videos ✓ ✓

Pressemitteilungen und Termine ✓ ✓

BVM-Logo im Eintrag bei  korporativer  Mitgliedschaft ✓ ✓ ✓ ✓

RESPECT-Logo: Bekenntnis zum Qualitäts-
versprechen des BVM (für korporative Mitglieder) ✓ ✓

Kostenlose Stellenanzeigen auf www.bvm.org ✓ ✓ ✓ ✓ ✓

BVM-Mitglieder 250 € 420 € 320 €

Nichtmitglieder 350 € 520 € 420 €

Werbebundles Jahrbuch der Markt forschung + 
Kongress-Sponsoring 2024

GOLD-SPONSORING
Bundlepreis 11.000 €
(Normalpreis 12.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 3 Tickets zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away 

SILBER-SPONSORING
Bundlepreis 8.400 €
(Normalpreis 9.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 2 Tickets zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away

BRONZE-SPONSORING
Bundlepreis 5.900 €
(Normalpreis 6.970 €)
·  Premiumeintrag im Jahrbuch, Online  

und Printlogo, Anzeige im Magazinteil
·  Kongress-Sponsoring: 1 Ticket zum  

Gesamtkongress, Logo platzierung,  
Auslage Give-away

Alle Preise zuzüglich gesetzl. MwSt.
Laufzeit: 12 Monate
Erscheinungstermin: 05.06.2024
Stand: Oktober 2023

LEISTUNGEN UND PREISE

Online-Werbung

Logo im Eintrag 30 €

Sponsored Link, Startseite pro Monat 150 €

Leistungsschwerpunkte ab  
4 Begriffen pro Schlagwort 25 € 

Werbung im Jahrbuch

Logo 4c im Eintrag 270 €

Logo s/w im Eintrag 120 €

1/1Seite, 4c, neben dem Eintrag 1.700 €

Zweite Seite im Jahrbuch neben dem Eintrag 550 €

1/1Anzeige, 4c, Magazinteil 2.200 €

½Anzeige, 4c, Magazinteil 1.100 €

1/1Advertorial, 4c, Magazinteil 2.200 €

½Advertorial, 4c, Magazinteil 1.100 €

Griffecke, 4c, Titelseite 1.200 €

U2/U4, 1/1Anzeige, 4c 2.950 €

U3, 1/1Anzeige, 4c 2.450 €

Lesezeichen 2.600 €

+ +

MEHR ZUM KONGRESS-SPONSORING: 
bvm.orgBVM Berufsverband Deutscher  

Markt- und Sozialforscher e.V.

Bundesgeschäftsstelle 
Friedrichstr. 187 | 10117 Berlin 
T +49 30 9203128-0 
info@bvm.org | www.bvm.org
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Werben beim BVM – Ihre Vorteile

Ihre Vorteile:

 ■ Optimale Platzierung im Kontext der Marktforschung

 ■ Präsenz in der zentralen Publikation der  
      Marktforschungsbranche und dem wichtigsten  
      Printmedium des BVM

 ■ Neben einem Firmeneintrag als Anbieter im Serviceteil  
      des Jahrbuchs gleichzeitige Präsenz auf dem  
      BVM-Dienstleisterportal marktforschungsanbieter.de

Nutzen Sie die Möglichkeit, im Jahrbuch der Marktforschung zu werben und 
unterstützen Sie damit die Idee und die Mission des BVM.

 ■ Viele Präsentationsmöglichkeiten und Werbebundles aus  
      Eintrag, Anzeigen und Kongress-Sponsoring

 ■ Sonderkonditionen für BVM-Mitglieder
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Reichweiten

 ■ Bei gut 1.000 BVM-Mitgliedern erreicht das Jahrbuch eine  
      Leserschaft von mindestens 5.000 Personen.

 ■ Zusätzlich: Direktversand an die 100 wichtigsten  
      Marketingentscheider in Deutschland.

 ■ Rund 3.500 Interessierte haben 2023 das Dienstleisterportal  
      marktforschungsanbieter.de genutzt. * 

Die verschiedenen Werbeformen des BVM bieten  
zielgenaue Werbekanäle in die Marktforschungswelt:

 ■ Mit mehr als 30.000 Nutzern im Jahr 2023 ist die  
      BVM-Website bvm.org ein von der Community intensiv  
      genutztes Informations- und Aktivitätsportal im Bereich  
      der Marktforschung.

 ■ Rund 4.500 Follower auf LinkedIn, XING, Facebook,  
      Instagram und X unterstreichen die Bedeutung der  
      digitalen Kommunikationskanäle für den BVM.

* Stand: Oktober 2023, Quelle: etracker
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Termine / Auflage / Formate

 ■ Erscheinungstermin:  
      05.06.2024

 ■ Druckunterlagenschluss Anzeigen: 
      02.04.2024

 ■ Anzeigenschluss:  
      15.03.2024

 ■ Redaktionsschluss Einträge: 
      14.02.2024

 ■ Buchungsschluss Einträge:  
      31.01.2024

Termine

 ■ Jahrbuch-Auflage:  
      1.200

 ■ Heftformat: 
      A4

 ■ Anzeigenformate: 
      1/1-Seite: 210 x 297 
      1/2-Seite quer: 210 x 148 
      1/2-Seite hoch: 105 x 297  
      zzgl. 4 mm Beschnittzugabe  
      an allen Außenkanten

Auflage / Formate

Bitte beachten Sie,  dass durch die  Klebebindung rund  8 mm der Anzeige im  Innensteg verdeckt  werden können.
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Der BVM Berufsverband Deutscher Markt- und Sozialforscher e.V.

Der BVM...

ist die wichtigste Interessenvertretung und größter 
Verband der Markt- und Sozialforscher/innen in 
Deutschland.

wirbt als Sprachrohr der Branche für Vertrauen und 
Akzeptanz und verdeutlicht den Nutzen der Markt- 
und Sozialforschung gegenüber Auftraggebern, Be-
fragten, Politik, Medien und Öffentlichkeit.

setzt Maßstäbe, indem er – zusammen mit den an-
deren Verbänden der Markt- und Sozialforschung – die 
Qualitätsstandards der deutschen Markt- und Sozial-
forschung entwickelt, bewertet und festlegt. Er sorgt 
so für verlässliche Interpretationen und Ergebnisse.

ist eine neutrale Institution für fachliche Qualifikation 
und Know-how-Transfer. Mit seinem umfassenden 
Weiterbildungsangebot repräsentiert er das Spektrum 
der Branche.

setzt mit dem Jahreskongress, Fachtagungen und 
Arbeitsgruppen Themen und bestimmt die Diskussion 
in der Branche.
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