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Z1el.

Wertschatzung der Landwirtschaft



Landwirtschaft als Parallelwelt.

Landwirtschaft hat sich im Laufe der Zeit
immer weiter von der Allgemeinheit entfernt
hat und ist in deren Alltagswirklichkeit kaum
prasent.

= Beide Seiten existieren wie ,Parallelwelten”
nebeneinander her — Kontaktpunkte gibt es
kaum noch.

= Auf Grund der wenigen Kontaktpunkte
entwickeln beide Seiten Bilder der anderen
Seite, die selten der Realitat entsprechen.




Landw1rte smd heute eine
perfekte Projektionsflache
fur Hoffnungen und Befurchtungen' _y




Landwirte als Projektionsflache.

Auf die Landwirte werden unterschiedliche Bilder projiziert, die ein Spiegelbild
vieler Hoffnungen und Sorgen im Rest der Bevolkerung darstellen:
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Naturzerstorer







Gegenseitiges Beschuldigen.

Landwirte und Bevolkerung
beschuldigen sich gegenseitig,
uberholte Bilder von der Landwirtschaft
zu haben.

= Die Bevodlkerung wirft der
Landwirtschaft Ausbeutung und
Zerstorung vor.

= Die Landwirte werfen der Bevdlkerung
Naivitat vor — Bullerbi-ldeal.
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Perspektive Perspektive
Landwirtschaft Verbraucher

Individueller
Vorteil Landwirte Verbraucher

Kosten fur
Umwelt/
Nach-
haltigkeit

Verbraucher Landwirte




Preisbereitschaft landwirtschaftliche Produkte.
76 % wurden 5 %, 10 % oder gar nicht mehr zahlen.

J
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Ja

Ja

Ja

Ja

Basis: Alle Verbraucher (n = 501) & Alle Landwirte (n = 116)

Nein

a: 5% mehr

:10% mehr

: 20% mehr

: 30% mehr

. 40% mehr

: 50% mehr
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Verbraucher Landwirte

Waren Sie bereit mehr fir Lebensmittel auszugeben, wenn dadurch die Produktion in'der Landwirtschaft nachhaltiger und umwelts chonender wird?
Antwortskala mit ,Nein®, ,Ja: 5% mehr®, ,Ja: 10% mehr*, ,Ja: 20% mehr*, ,Ja: 30% mehr®, ,Ja: 40% mehr*, ,Ja: 50% mehr®.



4. Evaluation von Narrativen zur
Wertschatzung fur die Landwirtschaft




Narrative Psychologie

Verbiegen und Ansteckungs-
passend machen. potenzial.

Verdichtung in Dimensionen der Perspektive &
einfachen Narrativ- Handlungsspielra
Gestalten. Entwicklung um.

Fundamente Entfaltung von

des Erlebens. Magie & Poesie.



Landwirte sorgen fur die Erndhrung der Bevolkerung.
Ohne Landwirtschaft gibt es nichts zu essen!

Der breiten Offentlichkeit ist diese Leistung der Landwirtschaft nicht mehr wirklich
bewusst.

Die Leistung der Landwirte muss daher wieder mehr hervorgehoben werden, damit die
Landwirte die ihnen zustehende Wertschatzung erfahren.
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Mit Beginn der Corona-Pandemie und den einsetzenden Hamsterkaufen haben die Medien
erstmals seit langem wieder Uber Versorgungssicherheit der Bevdlkerung berichtet.

Dieser Aspekt spielte bei der Erndhrung in den Jahren zuvor keine Rolle — im Gegenteil es ging
eher um eine dem Lifestyle entsprechende Ernahrung.

Landwirte tragen jedoch wesentlich zur Versorgungssicherheit der Bevolkerung bei.

lhre Leistung sollte wieder mehr hervorgehoben werden, damit sie die ihnen zustehende
Wertschatzung erfahren.
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Schon seit Urzeiten ibernehmen Bauern die Verantwortung fiir das Land und die Tiere. Sie
kiimmern sich um alles und sind echte Experten.

Landwirte sind Bewahrer der Schopfung und der Natur. Sie sind es, die sich tagtaglich um
Vieh und Felder kimmern. Auch fiir moderne, von stadtischem Leben gepragten Gesell-
schaften ist der ,biblische” Auftrag, sich um Land und Tiere zu kimmern von Bedeutung.

Die Landwirtschaft sollte dabei noch mehr unterstiitzt werden. Sie ist schon Bestandteil
der Moderne, produziert z.B. erneuerbare Energien und hat das Zeug dazu, kiinftig ein
wesentlicher Baustein von modernem Natur- und Umweltschutz zu werden.

Eine moderne Gesellschaft muss es sich leisten, das erforderliche Geld aufzubringen, um
Land und Natur zu bewahren.
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Die Welt wird immer globaler. Es gibt Gberall McDonalds — aber das Land und die
Landwirtschaft vor Ort gibt es nur einmal. Sie sind einzigartig und ein wesentlicher
Bestandteil regionaler Identitat.

Produkte aus der Region werden daher von vielen sehr geschatzt. Sie stehen fiir Frische und
Qualitat. Die Hofe aus der Landwirtschaft pragen dabei das Bild ganzer Gegenden. Auch
wenn nicht mehr landwirtschaftlich genutzt - werden sie nicht abgerissen sondern oft
liebevoll restauriert. Sie stehen fiir eine attraktive bodenstandige Form des Miteinanders.

Landwirtschaft stlitzt das gesellschaftliche Miteinander vor Ort — ob in der Freiwilligen
Feuerwehr, beim Schneerdaumen oder bei Festen. Und nattrlich mit ihren Produkten fir die
regionale Kiiche. ,Aus deutschen Landen frisch auf den Tisch” trifft es daher auf den Punkt.
Die heimische Landwirtschaft und ihre Produkte sollten noch mehr geschatzt werden.
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Viele Menschen wiinschen sich heute mehr Lebensqualitat und weniger Alltagsstress. Im
Corona Lockdown konnten nicht wenige nun erleben, wie angenehm eine solche Ent-
schleunigung sein kann — auch wenn sich natirlich niemand die Pandemie gewiinscht hat.

Die moderne Landwirtschaft ist zurzeit fir viele ein Abbild dieses modernen Alltags, der
gepragt ist von Zeitdruck und Effizienz-Denken. Im Umgang mit der Natur wiinscht man
sich jedoch wieder mehr Raum fiir Lebensqualitat im eigentlichen Sinne des Wortes.

Die Landwirtschaft kann daher eine Vorbildfunktion entwickeln, wenn sie zeigt, dass
Respekt vor der Natur und moderner Wirtschaftsalltag kein Widerspruch sein miissen.

Qualitat hat ihren Preis. Als Steigerung der Lebensqualitat hat er aber einen Wert fiir alle.
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Landwirtschaft heil3t Zukunft gestalten. Wenn die Zukunft flr immer mehr Menschen
gesichert werden soll, konnen Umwelt, Boden und Vieh nicht immer weiter so ausgebeutet
werden, dass sie dauerhaft geschadigt werden.

Landwirtschaft der Zukunft bedeutet daher mehr als Ertragssteigerung. Schon jetzt
produziert die Landwirtschaft erneuerbare Energien, entwickelt z.B. Kartoffelzichtungen
fur Salzboden oder arbeitet an Steigerungen der Bodenqualitat mit dem Ziel, weniger
Pflanzenschutz einsetzen zu missen.

Landwirtschaft war schon immer aufgeschlossen gegentiber neuen Technologien. Die
Kombination alten Wissens und moderner Technik kann Nachhaltigkeitsaspekte starken
und Umwelt bewahren, ohne dass dies zulasten der Produktionsmengen gehen muss.
Technik und Landwirtschaft konnten also in der Zukunft mehr denn je miteinander
harmonieren.
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veraltete Vorstellung vbm Bullerbii hinaus
= Dennoch werden sie in ihrer Rolle als Experten & Ernahrer gesehen.

= Fir die Bevolkerung gewinnt die Landwirtschaft eine neue Seite, die vielen
nicht bewusst ist.

= Durch technische Entwicklung besteht die Mdglichkeit, nachhaltig und
schonend zu wirtschaften, ohne dass Versorgungssicherheit und
Bezahlbarkeit gefahrdet werden.
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Zustimmungswerte zu besten Konzepten V und III.

Landwirtschaft heit Zukunft gestalten: wenn die Zukunft fiirimmer mehr Menschen gesichert 89%
werden soll, kbnnen Umwelt und Béden nicht so genutzt werden, dass sie geschadigt werden. 9994
Landwirtschaft der Zukunft sollte mehr als Ertragssteigerung bedeuten: z.B. produziert die 88%
Landwirtschaft schon jetzt erneuerbare Energien, entwickelt z.B. Kartoffelziichtungen fiir 86% 2
ertragsarme Boden, Salzbdden oder arbeitet an Steigerungen der Bodenqualita 1
Landwirtschaft war schon immer aufgeschlossen gegeniiber neuen Technologien: Die 86%
Kombination alten Wissens und moderner Technik kann Nachhaltigkeitsaspekte starken und 9000/
Umwelt bewahren, ohne dass dies zulasten einer guten Ernte geht. Technik und Landwirtsch Q
Die Welt wird immer globaler. Gerade in den Stadten gibt es oft tiberall die gleichen 84%
Geschaftsketten. Die landlichen Regionen sind dagegen regional einzigartig. Die P 96%
Landwirtschaft tragt dazu bei, dass unsere heimische, vertraute Kulturlandschaft erhalten 0
Produkte von Landwirten aus der Region werden von vielen sehr geschatzt. Sie stehen fiir 84%
Frische und Qualitét. 95%
Bauernfamilien unterstiitzen das gesellschaftliche Miteinander vor Ort: z.B. in der Freiwilligen 82%
Feuerwehr, beim Schneerdaumen oder bei Festen. 81%
Mit ihren Produkten unterstiitzen Landwirte die regionale Kiiche: ,Aus deutschen Landen frisch 8204
auf den Tisch” trifft es auf den Punkt. Die heimische Landwirtschaft und ihre Produkte sollten Y 98%
daher noch mehr geschatzt werden. 0
Verbraucher Landwirte

22 Basis: Alle Verbraucher (n = 501) & Alle Landwirte (n'= 116)
Zusammengefasste Zustimmungswerte zu den Konzept-ltems; Aggregation aus ,Stimme zu“ & ,Stimme eher zu“



Narrative Psychologie

Verbiegen und Ansteckungs-
passend machen. potenzial.

Verdichtung in Dimensionen der Perspektive &
einfachen Narrativ- Handlungsspielra
Gestalten. Entwicklung um.

Fundamente Entfaltung von

des Erlebens. Magie & Poesie.



5. Exkurs

Nicht zu vergessen' der Handel

4 TTR d-  — AW
N ED)
. ‘ Ll LA
g’" & \ . "

--I-%

(O .




Besteht Leidensdruck? -

-

Die primare Zielgruppe der Landwirtschaft sind zurzeit nicht die
Verbraucher sondern der Handel.

Differenzierung + Wettbewerb im Handel laufen liber
= den Preis, aber auch iiber
= die Themen Okologie, Nachhaltigkeit, Region

= neue Angebotsformen / Zukunftstechnologien
siehe z.B. moderne Krauterregale.
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Unter der Perspektive ,,Zukunfts-Bauer*
kann eine Ansprache der Bediirfnissen
und Motive von den drei zentralen
Gruppen gelingen:

Landwirten
Verbrauchern
Handel



Der Zukunfts-Bauer.

Perspektive






Landwirtschaft aktuell und in Zukunft.

Werte 8-10: Sehr Zukunftsorientiert

63% 64%
ik i 26%
Wie zukunftsorientiert sehen Sie Wie zukunftsorientiert wiinschen Sie
die Landwirtschaft aktuell? sich die Landwirtschaft?
Verbraucher Landwirte

Basis: Alle Verbraucher (n = 501) & Alle Landwirte (n = 116)
Wie erleben Sie die Landwirtschaft in Deutschland zur Zeit?; Antwortskala von 1 (sehr konservativ) bis 10 (sehr zukunftsorientiert).
Wie wiinschen Sie sich die Landwirtschaft in Deutschland?; Antwortskala von 1 (sehr konservativ) bis 10 (sehr zukunftsorientiert).
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Strategischer Ausblick — Umsetzung.

* Internes Marketing: Kraft biindeln
Internes Uberzeugungsarbeit und internes Marketing — Kraft der
Landwirtschaft fir das Bild ,Zukunfts-Bauer” nutzen

= PR: Narrativ ,zum Fliegen bringen”
Offentlichkeitsarbeit: Strategie, Koordination der PR-T4tigkeiten

= Externes Marketing:
Aufbau einer ckonomischen, marktorientierten Instanz
Zentrum fir die Beziehung und Kooperationen mit Handel und Zwischen- /
Weiterverarbeitern etablieren
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Vielen Dank!

Jens Lonneker
Geschéftsfihrer

T+ 49 (0) 221 86 006 -21
H+49 (0) 1752046 776
loenneker@rheingold-salon.de

Lukas Struwe

Senior Projektleiter

T+ 49 -221 86 006 - 653
struwe@rheingold-salon.de

Hohe Straf3e 160 — 168
50667 Koln
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https://www.linkedin.com/company/rheingold-salon/
https://www.instagram.com/rheingold_salon
http://www.facebook.com/rheingold.salon
https://www.rheingold-salon.de/
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