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So funktioniert MOTIONTAG

Prozessierung

Wir prozessieren und analysieren 
die aufgezeichneten Daten, 

erkennen den Transportmodus und 
die Aufenthaltszwecke und 
kombinieren diese mit den 

Umfrageergebnissen.

Mobilitätsdaten & Umfragen

Automatisierte Erhebung der 
Bewegungsdaten per App inklusive der 

Möglichkeit zur Ausspielung von 
Umfragen.

Auswertungen

Unsere Kunden nutzen die essentiellen 
Insights (80+ KPIs) aus den Daten, um 

ihre Angebote und Operations zu 
verbessern.



App Screenshots

Registrierung Automatische Wege- und Aufenthaltserkennung In-App Umfrage



Analyse von Quelle-
Ziel-
Matrizen



Most used Bicycle tracks in Münster 12.2021 - 02.2022Fahrradrouten können 
ausgewertet werden.



Detaillierte Insights zum Verkehrsgeschehen

Geschwindigkeiten der 
Busse in Berlin



Beispiel Einkauf

Aus den Bewegungsdaten Aus den Kontextdaten (OSM)

Aus den Umfragedaten



Wo bewegen sich die 
Besucher*innen in den 
Münster Arkaden?



Wo und wie lange haben sie 
sich vorher aufgehalten?

H&M

Douglas 

Galeria Kaufhof



Einzugsgebiet:
Woher kommen die 
Besucher*innen der Münster 
Arkaden?
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