Seminarprogramm 2026 BVM
N

Marktforschungs-Basics 1. Halbjahr 2. Halbjahr

Grundlagen der Marktforschung:

Praxiswissen fur Marktforscher und Anwender 02.-04.03.26 Online
gs:aqclljwaer,]ztbﬁhlfeulznrj%T(Z?egnegi:elgruppengerecht gestalten 24.-25.03.26 Online
m Auswertung quantitativer Erhebungen in der Praxis 29.04.26 Online
Grundlagen der qualitativen Marktforschung im Zeitalter der KI - 15 — 16.06.26 Online

Next-Level Customer Understanding

Aktuelle Datenschutzvorgaben in der Markt- und Sozialforschung

(insb. EU-Datenschutz-Grundverordnung) e - WELLLED | @il

Explorative Gesprachstechniken fur qualitative Einzelinterviews 22.-23.09.26 Online

Kreativitatstechniken fiir Gruppendiskussionen und Workshops

in der qualitativen Marktforschung LI | e

Moderationstechniken fiir Gruppendiskussionen
in der qualitativen Marktforschung

Spezielle Erhebungsmethoden

Insights, Ideen und Innovationen:
Einfihrung in die ethnografische Nutzerforschung

10.-11.11.26 Online

04.-05.11.26 Online

. . - 09.11.,13.11,, .
Social Media Monitoring powered by Kl 16.11.26 Online
Welchen Einfluss hat...? Experimentelle Ansatze 24.11.26 Online

Insights & Consulting

Schreiben heiB3t beraten — wie Marktforscher Giberzeugend

Erkenntnisse vermitteln und begeistern 25.-26.03.26 Colns

Ergebnisworkshops fir die Marktforschung 22.-23.04.26 Online

360° Erfolgsmessung von Multichannel-Kampagnen - .

Insights far Digital, Social Media, TV & CTV 24.04.26 COlns

. = . N

Was ist Ihre Botschaft? Aufbgreltung und Kommunikation 22.06.26 Online

von Marktforschungsergebnissen

Moderne Analyse- und Dashboard-Anwendungen 17.09., 24.09., Online

konzipieren & implementieren 01.10., 08.10.26

Wirkungsvolle Prasentationen — design it! 30.09.-02.10.26 Online
m Al powered Insights-Storytelling 16.11.26 Online
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Advanced Analytics 1. Halbjahr 2. Halbjahr

Conjoint-Analysen fiir Produkt- und Preisoptimierung 27.04.26 Online
R-Grundkurs fur Marktforscher 05.-06.05.26 Pdsenz
Multivariate Verfahren mit R 11.-12.11.26 Pasenz
Python Grundkurs fir Marktforscher 24.-27.03.26 Online
Starter-Seminar ,LLMs in der Konsumentenforschung” 28.09.26 Online
Kinstliche Intelligenz in der Marktforschung 27.-28.04.26 07.-08.12.26 Online
Grundlagen Data-Engineering und Kl 29.-30.04.26 Online
Kl-Masterclass fir Insights-Profis — KI professionell einsetzen 30.11.26 Online

Freie nationale und internationale Daten:

Desk-Research mit Kl und R SCLILES | Dl

Aktualisierung der Marktforschungspraxis:

neue Themen, verdnderte Rollen und optimierte Umsetzung 17.-18.06.26 Online

Werbewirkung — The Real Impact. Pre-Testing wirksam einsetzen 15.09.26 Online

Werbewirkung — The Real Impact.
Post-Testing fir nachhaltige Wirkung

Fiir Betriebliche

Beratertraining fiir betriebliche Marktforscher — proaktiver Aufbau
von Beratungsbeziehungen und interne Positionierung

29.09.26 Online

24.-25.06.26 Online

Marktforschungsleistung effizient einkaufen: Gestaltung von

Ausschreibungen und kompetente Beurteilung von Angeboten e

Stand September 2026 - Anderungen vorbehalten
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